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Sazetak:

Tema ovog zavrSnog rada su pozitivni i negativni utjecaji medija na djecu te nacini kako se zastititi od
negativnih utjecaja, uzrokovanih prekomjernim koristenjem medija te odabirom neprimjerenih
sadrzaja. Kao jedan od glavnih nacina zastite, u fokusu je medijska pismenost, odnosno sposobnost
korisnika medija da pristupe, razumiju, kreiraju i kriticki procjenjuju medije. Uz isticanje vaznosti
medijske pismenosti, rad analizira koliko je u¢enje o toj vjestini zastupljeno u Skolskom i izvanskolskom
sustavu u Hrvatskoj. Rad donosi prijedloge za unapredenje edukacije o medijskoj pismenosti s ciljem

zastite djece od negativnih utjecaja medija, kojima su u danasnje vrijeme sve vise izloZeni.

Kljuéne rijeci: mediji, mediji i djeca, utjecaj medija, medijska pismenost, negativni medijski utjecaj,

nasilje u medijima, stereotipi

Summary:

The theme of this final work is positive and negative influences of the media on children and how to
protect themselves from negative impacts caused by excessive use of media and inappropriate
content. As one of the main ways of protection, the focus is on media literacy, the ability of media
users to access, understand, create and critically evaluate the media. Along with the importance of
media literacy, the work analyzes how much the learning of this skill is represented in the school and
extracurricular system in Croatia. The work presents suggestions for improving media literacy

education with a aim to protect children from the negative media impacts.

Keywords: media, media and children, media influence, media literacy, negative media influence,

media violence, stereotypes
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1. UVOD

Informacijske tehnologije i internet promijenili su svijet i tradicionalne medije kakve smo do sada
poznavali. TeSko je danas zamisliti Zivot bez njih jer su svugdje oko nas, na poslu, u skoli i kod kuce.
Snazno utjeCu na druStvena ponasanja, formiranje i prenosenje vrijednosti, oblikovanje Zivotnih
stilova, stavova i identiteta. Cesto nismo niti svjesni jagine njihova utjecaja. Danas djeca veéinu
informacija saznaju preko digitalnih medija, pomoéu kojih uce, odrzavaju kontakte s drugima i
zabavljaju se. Zivimo u medijskoj kulturi u kojoj se informacije brzo $ire, a novi fenomeni nastaju i

nestaju svake minute.

Mediji su sredstvo prenosenja informacija i komuniciranja. Zakon o medijima! navodi da su mediji
novine i drugi tisak, radijski i televizijski programi, programi novinskih agencija, elektronicke
publikacije, teletekst i ostali oblici dnevnog ili periodicnog objavljivanja urednicki oblikovanih
programskih sadrzaja prijenosom zapisa, glasa, zvuka ili slike. Navedeni zakon isti¢e i da mediji nisu
knjige, udzbenici, bilteni, katalozi ili drugi nositelji objavljivanja informacija koji su namijenjeni isklju-
¢ivo obrazovnom, znanstvenom i kulturnom procesu, oglasavanju, poslovnoj komunikaciji, radu

trgovackih drustava, zavoda i ustanova, udruga, politi¢kih stranaka, vjerskih i ostalih organizacija.

Rije¢ medij latinskoga je podrijetla (lat. medius — srednji, u sredini), a u hrvatsko jezik dospio je iz
engleske literature (eng. medium — sredina, srednji, sredstvo, element, medij). Glavna razlika izmedu
tradicionalnih medija, poput novina, televizije i radija, i internetskih medija je u nacinu komunikacije.
Komunikacija tradicionalnih medija je jednosmjerna, a komunikaciju online medija karakteriziraju
dvosmjernost i globalnost. Zbog prednosti novih medija, tradicionalni masovni mediji sve se vise

povezuju s racunalnom tehnologijom i postaju interaktivni.

U danasnje vrijeme od najranijeg doba medijima, a osobito onim internetskim i interaktivnim, izloZzena

su i djeca?. Zbog uloge koju imaju u odgoju i oblikovanju njihovih stavova, upravo su djeca neupitno

1 Zakon o medijima (Narodne novine, broj 59/2004), ¢lanak 2.

2 Tko su djeca definirano je na medunarodnoj razini Konvencijom o pravima djeteta Ujedinjenih naroda,
usvojenom 1989. godine. Konvencija ¢lankom 1. propisuje da je dijete svako ljudsko bi¢e mlade od 18 godina,
osim ako se po zakonu ne primjenjuje da dijete punoljetnost stjece ranije. Hrvatska je ratificirala Konvenciju te
se stoga i u RH djetetom smatra svaka osoba mlada od 18 godina. Pojam mladih nije definiran na medunarodnoj
razini. Uglavnom postoji suglasje oko odredivanja donje granice na 15 godina Zivota, dok je gornja granica
najéesée 30 godina. U Hrvatskoj su mladi definirani Nacionalnim programom za mlade Ministarstva za
demografiju, obitelj, mlade i socijalnu politiku, takoder dobnom granicom od 15 do 30 godina.



i sposobnost logi¢kog zakljuéivanja tek razvijaju®. Cinjenica je da je tesko ocekivati da odrasli, u prvom
redu roditelji, budu struénjaci za sve medijske fenomene koji su djeci zanimljivi, primjerice za drustvene
mreze, videoigre i razli¢ite mobilne aplikacije. Ono $to je potrebno i mogude ostvariti je prisutnost,
educiranje, zanimanje za medijski Zivot djeteta te spremnost za razgovor o pitanjima vezanim uz

medije. Upravo zbog navedenih razloga potrebno je naglasiti vaznost medijske i digitalne pismenosti.

Glavna tema ovog zavrsnog rada je vaznost medijske pismenosti, buduéi da upravo ta vjestina djeci
omogucava raspoznavanje pozitivnih i negativnih utjecaja medija. Pri tome je naglasak na nacinima
zaStite od negativnih utjecaja, uzrokovanih prekomjernim koristenjem medija te odabirom
neprimjerenih sadrzaja. Kao negativne poruke istaknuli smo nasilie u medijima, neprimjerene
seksualne sadrzaje, pojedine reality emisije te stereotipe i sve vece poticanje dje¢jeg konzumerizma u
reklamama. Takoder se isticu zabrinjavajuéi rezultati istrazivanja o posljedicama prekomjernog
koristenja medija na fizicko i psihicko zdravlje djece. Time se istice koliko je vazno da roditelji vremenski
ogranice djeci koriStenje medija. Spominju se i druge tehnicke mogucnosti zastite, poput tkz.

internetskih dadilja te programske oznake.

Nadalje, rad se bavi nacinima osposobljavanja djece, roditelja, odgajatelja i ulitelja za kriticko
promisljanje medija. Cilj je bio istraZiti najbolje metode medijskog odgoja djece, koji bi trebao poceti s
prvim danima koriStenja medija. IstiCe se vaznost zajednickog koristenja medija te komentiranja
videnih sadrzaja. Jedna od tema je i prikaz djece u medijima, sa ciljem upozorenja na sve ¢es¢a krsenja
prava na privatnost djece, osobito kada su u pitanju njihovi osobni podaci. Time, nazalost, cesto dolazi
do sekundarne viktimizacije djeteta koje je vec bilo Zrtva nasilja. Brojni slucajevi krsenja djecjih prava
pokazuju da mediji ¢esto nisu svjesni njihovih prava. Rad stoga naglasava i vaznost edukacije novinara

i urednika o djecjim pravima.

Zaklju¢no, osnovna je teza rada da je najucinkovitiji nacin zastite djece kao medijskih konzumenata
upravo medijska pismenost. Ona podrazumijeva sposobnost djece da pristupe, razumiju, kreiraju i
kriticki vrednuju sve medijske oblike, a posebice one kojima se danas najvise koriste. Rijec je o jednoj
od klju¢nih kompetencija 21. stoljeca. IzloZenost medijima i izvorima informacija cesto je, naime,
nekontrolirana i dogada se gotovo automatski. Upravo medijska pismenost razvija vjestine svjesnog
odlucivanja o izlaganju medijskom sadrzaju i kriticke analize tog sadrZaja te stvara prilike za vlastito
izraZzavanje i produkciju medijskog sadrzaja. Navedene vjestine su osobito vazne kako bi svi konzumenti

medija, a osobito djeca, koristili pozitivne, a sprijecili Stetne utjecaje izloZenosti informacijama i

3 1zvor: http://www.roditelji.hr/vrtic/utjecaj-medija-na-djecu/ Poveznici pristupljeno: 28. lipnja 2019.


http://www.roditelji.hr/vrtic/utjecaj-medija-na-djecu/

medijima. Uz isticanje vaZnosti medijske pismenosti, rad analizira koliko je ucenje o toj vjestini
zastupljeno u Skolskom i izvanskolskom sustavu u Hrvatskoj. Takoder, iznose se prijedlozi za

unapredenje edukacije o medijskoj pismenosti.

lako su u fokusu ovog rada djeca, u cilju zastite njihovih prava i interesa u medijima, nuzno je poticati
edukacije o medijskoj pismenosti i njihovih roditelja, staratelja, odgojitelja, ucitelja, novinara te drustva
u cjelini. Isticemo da je preduvjet za medijsku pismenost digitalna pismenost, odnosno u novije doba
cesée koristen pojam digitalna kompetencija. Rije¢ je o vjestini koja omogudava sigurnu i kriticku
upotrebu informacijsko- komunikacijske tehnologije za rad, u osobnome i drustvenome Zzivotu te u
komunikaciji. Njezini su klju¢ni elementi osnovne informacijsko-komunikacijske vjestine i sposobnosti:
upotreba racunala za pronalazenje, procjenu, pohranjivanje, stvaranje, prikazivanje i razmjenu

informacija te razvijanje suradni¢kih mreZa putem interneta®.

Naime, negativne utjecaje medija mogu, barem donekle, prepoznati samo medijski pismeni roditelji
koji kao takvi mogu kvalitetnije odabrati sadrzaje kojima ¢e dijete biti izloZzeno te ograniciti koliko ¢e
im vremenski biti izloZeno®. Osobito Zelimo istaknuti da medijska pismenost ne oznacava pristup koji
se protivi medijima, ve¢ pristup koji uklju¢uje radoznalost, istrazivanje i propitivanje medija. Djeca
takav pristup mogu poceti vjezbati vrlo rano, tako da s drugima istrazuju i analiziraju medijske sadrzaje,
razmisljaju o toénosti informacija i pouzdanosti njihova izvora®. Glavna pretpostavka je da, $to bolje

razumijemo medije, to ih kvalitetnije mozemo koristiti. Kako to postici, istraziti éemo u ovom radu.

4 Sigurnost djece na internetu - Modul 4 - Prirucnik za roditelje

http://www.petzanet.hr/Portals/0/Kurikulum/PrirucniciZaRoditelje/Moduld/Modul_4_roditelji_1_1.pdf
Poveznici pristupljeno: 11. srpnja 2019.

5 lzvor: Jovié Andrea, Uloga medija u odgoju djece (2016.), Sveudilidte u Zagrebu, Uiteljski Fakultet.
https://zir.nsk.hr/islandora/object/ufzg:181/preview Poveznici pristupljeno: 28. lipnja 2019.

& Izvor: https://www.medijskapismenost.hr/sto-je-kriticka-medijska-pismenost-kako-je-razvijati-kod-djece/

Poveznici pristupljeno: 28. lipnja 2019.
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1.1. PRAVNI OKVIR - PRAVO NA INFORMACIJU, SLOBODU
IZRAZAVANJA | PRIVATNOST

Koriste¢i medije, djeca ostvaruju neka od svojih temeljnih prava: pravo na informaciju, pravo na
slobodu izrazavanja misljenja o stvarima koja ih se ti€u te pravo na privatnost. Spomenuta prava

proizlaze iz Konvencije o pravima djeteta’, koju je ratificirala i Hrvatska.

Konvencija® drzave potpisnice obvezuje da djetetu osiguraju pristup obavijestima i materijalima iz
razlicitih nacionalnih i medunarodnih izvora, osobito onih koji teZe promicanju drustvene, duhovne i
moralne dobrobiti djeteta, kao i njegova tjelesnoga i dusevnoga zdravlja. Takoder, istiCe pravo djeteta
na slobodu izrazavanja. To pravo mora, neovisno o granicama, ukljucivati slobodu trazenja, primanja i
Sirenja obavijesti i ideja svake vrste, usmeno ili pismeno, tiskom ili umjetnickim oblikovanjem ili kojim
drugim sredstvom prema izboru djeteta®. Ova prava pred medije stavljaju dva zadatka: da djeci pruze
informacije koje su im relevantne i bitne za njihovu dobrobit te da im omoguce da izraze svoje misljenje
na njima primjeren nacin. Nadalje, mediji moraju poStivati pravo na privatnost djeteta. Konvencija
propisuje da niti jedno dijete ne smije biti podvrgnuto proizvolinom ili nezakonitom mijesanju u njegovu

privatnost, obitelj, dom ili prepisku, niti nezakonitim napadima na njegovu ¢ast i ugled™.

Pravo na privatnost svakog pojedinca zasti¢eno je i u nacionalnom kontekstu prije svega Ustavom
Republike Hrvatske®!, koji propisuje da se svakom jaméi postovanje i pravna zastita njegova osobnog i

obiteljskog Zivota, dostojanstva, ugleda i Casti.

7 Konvencija o pravima djeteta Ujedinjenih naroda (UN) najvaZniji je pravni dokument kojim se §tite dje¢ja prava.
Usvojena je na Glavnoj skupstini UN-a 1989. godine. SadrZi univerzalne standarde koje drzave stranke Konvencije
moraju jamciti svakom djetetu. U Konvenciji se govori, prije svega, o obvezama odraslih u odnosu prema djetetu
kao i o obvezama drzava u zastiti djeteta. To je prvi dokument u kojemu se djetetu pristupa kao subjektu s
pravima, a ne samo kao osobi koja treba posebnu zastitu. Poseban znacaj Konvencije jest Sto pretpostavlja
prelazak s deklarativnog odredivanja ciljeva, spomenutih u Deklaraciji o pravima djeteta iz 1959. godine, na
obvezuju¢e medunarodno pravno zakonodavstvo.

8 Konvencija o pravima djeteta Ujedinjenih naroda, Narodne novine - Medunarodni ugovori, broj: 12/93
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/medunarodni/1993_10_12_27.html

% Izvor: https://www.medijskapismenost.hr/djeca-imaju-pravo-na-informaciju-slobodu-izrazavanja-misljenja-
ali-i-na-privatnost/

10 Konvencija o pravima djeteta, ¢lanak 16.
11 Ustav Republike Hrvatske, Narodne novine broj
56/90, 135/97, 08/98, 113/00, 124/00, 28/01, 41/01, 55/01, 76/10, 85/10, 05/14, ¢lanak 35.
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Zakon o medijima®? isti¢e da svaka osoba ima pravo na zastitu privatnosti, dostojanstva, ugleda i ¢asti.
Mediji su duzni postovati privatnost, dostojanstvo, ugled i ¢ast gradana, a osobito djece, mladeZi i
obitelji bez obzira na spol i spolno opredjeljenje. Zabranjuje se objavljivanje informacija kojima se
otkriva identitet djeteta, ukoliko se time ugroZava dobrobit djeteta. Mediji su duzni poStovati pravo na
zastitu identiteta svjedoka i oStecenika kaznenih djela, i bez njihova znanja i pristanka ne smiju otkriti
njihov identitet. Zakon o elektroni¢kim medijima®®, pak, navodi da nije dopusteno objavijivanje
informacije kojom se otkriva identitet djeteta do 18 godine Zivota ukljucenog u slucajeve bilo kojeg
oblika nasilja, bez obzira je li sviedok, Zrtva ili pocinitelj ili je dijete pokusalo ili izvrSilo samoubojstvo, te

s tim u vezi, iznosenje pojedinosti iz djetetovih obiteljskih odnosa i privatnog Zivota.

Pravilnik o zastiti maloljetnika u elektroni¢kim medijima®* detaljnije razraduje navedenu odredbu,
navodedi da u informaciji o bilo kojem obliku nasilja u kojem kao svjedok, Zrtva ili pocinitelj sudjeluje
maloljetnik, ili je maloljetnik pokusao ili izvrsio samoubojstvo, njegov se identitet uvijek mora zastiti
zamagljenom, kvantiziranom ili maskiranom slikom i moduliranim tonom tako da se maloljetnik ne
moze prepoznati. U takvim se informacijama ne smiju iznositi ni pojedinosti iz obiteljskih odnosa i
privatnog Zivota, navoditi ime, prezime, niti druge informacije koje bi mogle dovesti do prepoznavanja
maloljetnika i/ili ugroZavanje njegove dobrobiti. Takoder je Pravilnikom propisano da osobni podaci
maloljetnika te pojedinosti iz obiteljskih odnosa i njegova privatnog Zivota ne smiju se objavljivati u

slu¢ajevima u kojima bi objavljivanje ovih informacija dovelo do ugroZavanja dobrobiti maloljetnika.

Vezano uz zastitu privatnosti i osobnih podataka maloljetnika, potrebno je uzeti u obzir i odredbe Opce
uredbe o zadtiti podataka'® u kojoj éemo vide govoriti u poglavlju Obrada osobnih podataka
maloljetnika u medijima. Djeca imaju pravo i na zastitu od nasilja i govora mrznje u medijima. Najvazniji
dokument na razini Europske unije, koji regulira obveze medija u tom pogledu je Direktiva Europskog
parlamenta i Vijeéa od 14. studenoga 2018. o audiovizualnim medijskim uslugama?®. Navedeni
dokument navodi da drZave c¢lanice trebaju poduzimati odgovarajuce mjere kako bi osigurale da su

audiovizualne medijske usluge koje pruZaju pruZatelji medijskih usluga u njihovoj nadleZnosti, a kojima

12 7akon o medijima (Narodne novine, broj 59/2004), &lanak 16.
13 Zakon o elektroni¢kim medijima, Narodne novine, 153/09, 84/11, 94/13, 136/13, ¢lanak 12. stavak 2.

14 pravilnik o zastiti maloljetnika u elektroni¢kim medijima (Narodne novine, broj 28/15), ¢lanak 3.

15 Uredba (EU) 2016/679 Europskog parlamenta i Vijeca od 27. travnja 2016. o zastiti pojedinaca u vezi s obradom
osobnih podataka i o slobodnom kretanju takvih podataka te o stavljanju izvan snage Direktive 95/46/EZ

16 Direktiva (EU) 2018/180816 Europskog parlamenta i Vije¢a od 14. studenoga 2018. o izmjeni Direktive
2010/13/EU o koordinaciji odredenih odredaba utvrdenih zakonima i drugim propisima u drzavama ¢lanicama o
pruzanju audiovizualnih medijskih usluga (dalje u tekstu: Direktiva o audiovizualnim medijskim uslugama) u
pogledu promjenjivog stanja na trzistu.
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bi se moglo nastetiti fizickom, psihickom ili moralnom razvoju maloljetnika, dostupne samo na nacin
kojim se osigurava da ih maloljetnici u normalnim okolnostima nece Cuti ili vidjeti. Takve mjere mogu

ukljucivati odabir vremena emitiranja, alate za provjeru dobi ili druge tehni¢ke mjere®’.

U Direktivi Europskog parlamenta i Vijeé¢a o audiovizualnim medijskim uslugama iz 2018., u odnosu na
raniju verziju tog dokumenta, Direktivu o audiovizualnim medijskim uslugama iz 2010.%8, najvaznija je
novost prosirenje podrucja njene primjene i na usluge platformi za razmjenu videozapisa kao Sto je
primjerice YouTube, te na drustvene mreze, poput Facebook-a. Njihove obveze koje se odnose na
zaStitu maloljetnika izmjenama se napokon izjednadavaju s obvezama ostalih pruzatelja medijskih
usluga. lzmjene su donesene zbog stalnih promjena na trziStu audiovizualnih medijskih usluga, najvise
zbog sveprisutnog stapanja (konvergencije) televizijskih i internetskih usluga. Posljedica toga je bila i
nuznost modernizacije pravnog okvira za regulaciju tog trzista. Cilj Direktive iz 2018. je, naime,
stvaranje jednakih uvjeta na trzistu bez obzira na platformu putem koje se usluge pruzaju. Navedeni
mediji duzni su osigurati ucinkoviti i jednostavni sustav za prijavu prituzbi te tehnicku zastitu, primjerice

sustav provjere dobi korisnika te sustav roditeljskog nadzora.

U preambuli Direktive navodi se osnovna ideja takve regulacije. Istice se, naime, da se u uslugama
platformi za razmjenu videozapisa pruZa audiovizualni sadrZaj kojemu sve vise pristupa Sira javnost, a
posebice mladi. To se ujedno odnosi i na usluge drustvenih medija koje su postale vaZno sredstvo za
dijeljenje informacija te za zabavu i obrazovanje, medu ostalim osiguravanjem pristupa programima i
videozapisima koje su generirali korisnici. Te usluge drustvenih medija potrebno je ukljuciti u podrucje
primjene Direktive 2010/13/EU jer se natjecu za istu publiku i prihode kao i audiovizualne medijske
usluge. Nadalje, one imaju znatan ucinak i u smislu olakSavanja mogucnosti korisnika da oblikuju i
utjecu na misljenja drugih korisnika. Stoga, kako bi se maloljetnici zastitili od stetnog sadrZaja, a svi
gradani od poticanja na mrZnju, nasilje i terorizam, te bi usluge trebalo obuhvatiti Direktivom

2010/13/EU u mjeri u kojoj zadovoljavaju definiciju usluga platformi za razmjenu videozapisa®.

Ipak, jasno je istaknuto da pruZatelj platformi za razmjenu videozapisa ne snosi urednicku odgovornost
za velik udio sadrzaja koji se pruza u okviru usluga platformi za razmjenu videozapisa. Medutim, ti

pruzatelji obi¢no utvrduju organizaciju sadrZaja, odnosno programa, videozapisa koje su generirali

17 Direktiva o audiovizualnim medijskim uslugama, ¢lanak 6.a., navodi i da se drZave &lanice trebaju osigurati da
pruZatelji medijskih usluga gledateljima pruZaju dovoljno informacija o sadrZaju kojim bi se mogao narusiti fizicki,
psihicki ili moralni razvoj maloljetnika. U tu svrhu, pruZatelji medijskih usluga upotrebljavaju sustav kojim se
opisuje moguca Stetna priroda sadrZaja audiovizualne medijske usluge.

18 Direktiva 2010/13/ Europskog Parlamenta i Vije¢a od 10. oZujka 2010. o koordinaciji odredenih odredaba
utvrdenih zakonima i drugim propisima u drzavama ¢lanicama o pruzanju audiovizualnih medijskih usluga
(Direktiva o audiovizualnim medijskim uslugama iz 2010.)

1% Direktiva o audiovizualnim medijskim uslugama, preambula, to¢ka 4.



korisnici i audiovizualnih komercijalnih komunikacija, medu ostalim automatskim sredstvima ili
algoritmima. Stoga bi se od tih pruzatelja trebalo traziti da poduzmu odgovarajuce mjere za zastitu
maloljetnika od sadrZaja koji bi mogao nastetiti njihovu fizickom, psihickom ili moralnom razvoju. Od
njih bi se trebalo zatraZiti i da poduzmu odgovarajuce mjere za zastitu Sire javnosti od sadrZaja kojim

se potic¢e na nasilje ili mrZnju®®.

Direktiva propisuje obvezu drzavama ¢lanicama da osiguraju da pruZzatelji usluga platformi za razmjenu
videozapisa koji su u njihovoj nadleznosti poduzmu odgovarajuée mjere u pogledu zastite maloljetnika
od programa i videozapisa koje su generirali korisnici i audiovizualnih komercijalnih komunikacija
kojima bi se moglo nastetiti njihovu fizickom, psihi¢kom ili moralnom razvoju?l. Naime, do sada su
sadrzaji koje su generirali korisnici (YouTube, Facebook i sli¢cne platforme) mogli biti uklonjeni samo
ako se radilo o ilegalnom sadrzaju poput djecje pornografije i sadrzaju kojim se krSe autorska prava.
Svi ostali sadrzaji koji su potencijalno Stetni za maloljetnike nisu bili regulirani, niti su pruzatelji imali
obveze za njihovo oznacavanje. Zakljuéno, zemlje ¢lanice Europske unije, pa tako i Hrvatska, do 19.

rujna 2020. duzne su usvojiti sve potrebne nacionalne zakone za provedbu navedene Direktive.

Prema Zakonu o elektroni¢kim medijima??, radijski i audiovizualni sadrzaji mogu se podijeliti u tri
kategorije:

e neprimjereni sadrZaji koji mogu ozbiljno Stetiti djetetu

e sadrZaji koji su vjerojatno stetni za razvoj djece u odredenoj dobi

e sadrZaji koji vierojatno ne mogu nastetiti djeci i adolescentima te ne utjecu negativno na njihov

razvoj.

SadrZaji iz prve kategorije su u prvom redu pornografija i bezrazloZno nasilje?® i kao takvi nisu
dopusteni. Takoder, nije dopusten ni sadrzaj koji potice na mrznju i diskriminaciju, a opisan je
odredbom navedenog Zakona?* u kojoj se navodi da u audio i/ili audiovizualnim medijskim uslugama
nije dopusteno poticati, pogodovati poticanju i siriti mrZnju ili diskriminaciju na osnovi rase ili etnicke
pripadnosti ili boje koZe, spola, jezika, vjere, politickog ili drugog uvjerenja, nacionalnog ili socijalnog
podrijetla, imovnog stanja, clanstva u sindikatu, obrazovanja, druStvenog poloZaja, bracnog ili

obiteljskog statusa, dobi, zdravstvenog stanja, invaliditeta, genetskog naslijeda, rodnog identiteta,

20 Direktiva o audiovizualnim medijskim uslugama, preambula, to¢ka 47.
21 Direktiva o audiovizualnim medijskim uslugama, ¢lanak 28 b

22 7akon o elektroni¢kim medijima, ¢lanak 26.

23 7akon o elektroni¢kim medijima, ¢lanak 26., st. 2.

24 7akon o elektroni¢kim medijima, ¢lanak 12. st 1.i 2.
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izraZavanja ili spolne orijentacije, te antisemitizam i ksenofobiju, ideje faSistickih, nacionalistickih,
komunistickih i drugih totalitarnih reZima. Nisu dozvoljeni niti sadrzaji koji ugrozavaju ustavni poredak

i nacionalnu sigurnost.

Sadrzaji iz druge kategorije mogu se prikazivati samo u odredeno vrijeme ili pod odredenim uvjetima
kada je manje vjerojatno da ¢e ih djeca vidjeti. Oznacavaju se klasifikacijskom oznakom ili tehni¢kom
zaStitom i sluze kao upozorenje, u prvom redu roditeljima i skrbnicima, na potencijalnu Stetnost za

odredenu dobnu skupinu.

Vazino je istaknuti da niti u Direktivi niti u navedenom Zakonu nema definicije klju¢nih pojmova poput
sadrzaja koji mogu ozbiljno stetiti djetetu, sadrZaja koji su vjerojatno Stetni za razvoj djece u odredenoj
dobi i slicno. Iz toga proizlazi da je zastita maloljetnika u elektroni¢kim medijima posebno osjetljivo
podruéje zakona koje uvelike odreduje i raznolikost kulturne percepcije na razini drzava &lanica EU%.
Stoga je potrebno konzultirati druge akte iz hrvatskog pravnog sustava, primjerice, definiciju
pornografije iz Kaznenog zakona?®. Spomenimo i da Kazneni zakon takoder zabranjuje javno poticanje
na mrznju i nasilje prilikom koristenja medija, pa tako i na internetu. Navedeni zakon navodi da tko
putem tiska, radija, televizije, racunalnog sustava ili mreZe, na javnom skupu ili na drugi nacin javno
potice ili javnosti ucini dostupnim letke, slike ili druge materijale kojima se poziva na nasilje ili mrZnju
usmjerenu prema skupini ljudi ili pripadniku skupine zbog njihove rasne, vjerske, nacionalne ili etnicke
pripadnosti, podrijetla, boje koZe, spola, spolnog opredjeljenja, rodnog identiteta, invaliditeta ili kakvih

drugih osobina, kaznit ¢e se kaznom zatvora do tri godine?’.

| brojne druge odredbe Zakona o elektroni¢kim medijima posveéene su mjerama zastite djece od
Stetnih i uvredljivih sadrZaja — govora mrinje, oglasavanja duhana, alkohola, lijekova, vrijedanja
dostojanstva i slicno, o ¢emu éemo detaljnije govoriti u nastavku ovog rada. lzmedu ostalog, Zakon o
elektronickim medijima navodi da audiovizualna komercijalna komunikacija mora biti odmah
prepoznatljiva kao takva, odnosno da nisu dopustene prikrivene audiovizualne komercijalne
komunikacije. Audiovizualne komercijalne komunikacije ne smiju?:

— dovoditi u pitanje postivanje ljudskog dostojanstva,

25 Lisi¢ar Hrvoje i Juri¢ Marko, Analiza regulatornih odredbi koje ureduju zastitu maloljetnika u audiovizualnim
medijskim uslugama i elektronic¢kim publikacijama u Republici Hrvatskoj, Pravni fakultet Sveucilista u Zagrebu,
2014.

26 Kazneni zakon, Narodne novine broj 125/11, 144/12, 56/15, 61/15 i 101/17, &lanak 165. stavak 3. navodi:
Pornografijom se u smislu ovoga ¢lanka smatra materijal koji vizualno ili na drugi nacin prikazuje osobu u pravom
ili simuliranom spolno eksplicitnom ponasanju ili koji prikazuje spolne organe ljudi u spolne svrhe. Materijali koji
imaju umjetnicki, medicinski ili znanstveni znacaj ne smatraju se pornografijom.

27 Kazneni zakon, ¢lanak 325.

28 7akon o elektroni¢kim medijima, ¢lanak 16.
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— ukljucivati ili promicati bilo kakvu diskriminaciju na temelju spola, rase, etnickog podrijetla,
nacionalnosti, vjere ili uvjerenja, invalidnosti, dobi ili spolne orijentacije,
— poticati ponasanje koje je Stetno za zdravlje ili sigurnost,

— poticati ponasanje koje uvelike Steti zastiti okolisa.

Nadalje, nisu dopusteni svi oblici audiovizualnih komercijalnih komunikacija koje promicu cigarete i
druge duhanske proizvode te one koje promicu lijekove i lijeCenje, koji su dostupni samo na lije¢nicki
recept, a audiovizualne komercijalne komunikacije koje promicu alkoholna pi¢a ne smiju biti posebno
usmjerene na maloljetnike i ne smiju poticati na neumjerenu konzumaciju takvih pi¢a. Vezano uz
zastitu maloljetnika, navedeno je da audiovizualne komercijalne komunikacije ne smiju®:

— prouzrociti moralnu ili fizicku stetu maloljetnicima,

— izravno poticati maloljetnike na kupnju ili unajmljivanje proizvoda ili usluge, iskoristavajuci njihovo
neiskustvo ili lakovjernost,

— izravno poticati maloljetnike na uvjeravanje njihovih roditelja ili drugih na kupnju robe ili usluga koje
se oglasavaju,

— iskoristavati posebno povjerenje koje maloljetnici imaju u roditelje, ucitelje ili druge osobe, ili

— neopravdano pokazivati maloljetnike u opasnim prilikama.

Nadalje, spomenimo i da se Pravilnikom o zastiti maloljetnika ureduje obveza postupanja pruzatelja
medijskih usluga televizije i radija, pruzatelja medijskih usluga na zahtjev i pruzatelja elektronickih
publikacija u slucaju objavljivanja programa za koje je vjerojatno da bi mogli narusiti fizicki, mentalni
ili moralni razvoj maloljetnika. Takoder se utvrduju uvjeti za pruzanje audio i audiovizualnih medijskih
usluga koje ukljucuju nagradna natjecanja ili razli¢ite oblike nagradnog sudjelovanja gledatelja ili

slusatelja u audiovizualnom ili radijskom programu.

Zakljuc¢no, vezano uz roditeljsku ulogu u medijskom odgoju djece, Obiteljski zakon3® opcenito propisuje
da dijete ima pravo na sigurnost i odgoj u obitelji primjeren svojim tjelesnim, psiholoskim i drugim
razvojnim potrebama. Takoder, Obiteljski zakon istiCe da roditelji imaju duZnost brinuti se o
svestranom, redovitom, a prema svojim mogucnostima i daljnjem obrazovanju svojeg djeteta i poticati

njegove umjetnicke, tehnicke, sportske i druge interese3!.

2% 7akon o elektroni¢kim medijima, ¢lanak 16.
30 Obiteljski zakon, Narodne novine broj 103/15, ¢lanak 84. stavak 2.

31 Obiteljski zakon, Narodne novine broj 103/15, ¢lanak 94. stavak 3.



2. DJECA KAO KONZUMENTI MEDIJSKIH
SADRZAJA

Koje su medijske navike danasnje djece i mladih? Poznavanje tih navika nuzan je preduvjet razvoja
medijske pismenosti i bilo kakvih strategija kojima je cilj smanjiti negativne utjecaje medija i povedati
one pozitivne. Rije¢ je o vaznom pitanju na koje ¢emo pokusati dati Sto precizniji odgovor, navodenjem
rezultata nedavnih istrazivanja koja su u Hrvatskoj provedena na tu temu. Nakon toga, u ovom
poglavlju bavit éemo se temom pozitivnih te negativnih utjecaja medija pri ¢emu ¢éemo posebno
izdvojiti temu prekomjernog koristenja medija, nasilnih sadrzaja, reality emisija te oglasavanja u

kontekstu poticanja konzumerizma, stereotipa i konzumacije nezdrave hrane.

Zakljuéno, na kraju ovog poglavlja, spomenut ¢emo tehnicke moguénosti zastite — programske oznake
sadrzaja, koje u prvom redu roditeljima sluze kao pomo¢ pri odabiru primjerenog sadrzaja za djecu te
tkz. internetske dadilje koje omogudavaju filtriranje sadrzaja dostupnih djeci, vremensko ograniéenje

koristenja te informiranje roditelja o onome Sto djeca gledaju i slusaju.

2.1.ISTRAZIVANJA O NAVIKAMA KORISTENJA MEDIJA

Poliklinika za zaStitu djece i mladih Grada ZagrebaiHrabri telefon proveli su prvo nacionalno
istraZivanje o predskolskoj djeci pred malim ekranima.?? Rezultati su pokazali da u prosjeku postoji $est
elektronickih uredaja u kuéanstvu s djecom predSkolske dobi te da gotovo sve obitelji
posjeduju televizor, mobitel i racunalo. Uz male ekrane vrijeme provodi 40% jednogodisnjaka, s dvije
godine taj broj penje se na 79%, a s Cetiri godine elektronicke uredaje koristi njih 97%. Vecini djece prvi
uredaj bio je TV, a slijede ga mobitel i tablet. U njihovom koristenju djeca su vise od pasivnih primatelja

informacija. Oni aktivno traZe sadrzaje koji su im zanimljivi i privlacni.

Svako trece dijete barem ponekad koristi elektronicki uredaj za vrijeme obroka. Prije spavanja ¢ak 90%
djece koristi elektronicke uredaje. Svoj mobitel posjeduje 6% predskolske djece, a 4% djece posjeduje
vlastiti mobitel prije navrSene Cetvrte godine. Djeca predskolske dobi u prosjeku provode pred

ekranom 2,4 sati radnim danom te 3 sata vikendom.

32 |zvor: poliklinka-djeca.hr. IstraZivanje je provedeno u vrti¢ima tijekom 2016. i 2017. godine na uzorku od 655
roditelja djece u dobi od 18 mjeseci do sedam godina iz ruralnih i urbanih sredina na podrucju razli¢itih dijelova
Hrvatske.
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Prosjecno vrijeme provedeno pred ekranima

2-3g°d. 4-5 gOd. 6-7 gOd'
RADNI DAN - PROSJEK 2 sata 2,4 sata 2,9 sati
VIKEND - PROSJEK 2,3 sata 3,1 sata 3,6 sati
VISE OD 2h/ radni dan 50% 60% 71%
VISE OD 2h/ vikend 52% > 76% > 82%

Izvor: Poliklinika za zastitu djece i mladih Grada Zagreba®?

Pravila koja roditelji postavljaju djeci najéesce se ti¢u ukupno dozvoljenog vremena koristenja medija.
Manje se postavljaju pravila vezana za sadrzaj koji dijete gleda. Barem ponekad 70% djece koristi TV
bez nadzora, 2/3 djece koristi mobitel i racunalo bez nadzora, 75% djece koristi tablet bez nadzora.
Oko 50% roditelja ne zna procijeniti jesu li elektronicki uredaji Stetni ili korisni za njihovu djecu. Sliku
predskolskog djeteta na drustvenim mreZama objavilo je 65% odraslih, dok je u prvome mjesecu Zivota
djeteta 35% roditelja objavilo sliku djeteta na drusStvenim mreZzama, zaklju¢ak je navedenog

istrazivanja.

Vezano uz medijske navike djece $kolske dobi, istraZivanje o njihovim medijskim navikama i stavovima
roditelja provedeno je 2017. godine u sklopu projekta EU Kids Online3*. U istraZivanju je sudjelovalo
1.017 djece u dobi od 9 do 17 godina te onaj roditelj koji ima viSe uvida u prakse djeteta na internetu.
Time se Hrvatska ukljucila u svjetski standard pracenja sigurnosti djece na internetu, temeljem
sudjelovanja u EU Kids Online konzorciju kojeg Cine 33 zemlje. Opdi cilj istraZivanja bio je steci bolji uvid

u navike djece pri koristenju suvremenih tehnologija, ispitati ucestalost i oblike izloZenosti djece

3 https://www.poliklinika-djeca.hr/istrazivanja/prvo-nacionalno-istrazivanje-o-predskolskoj-djeci-pred-malim-
ekranima/. Poveznici pristupljeno: 19. travnja 2019.

34 preliminarni rezultati nacionalnog istraZivanja sigurnosti djece i mladih na internetu dostupni su na web
stranici http://hrkids.online/post/second-press/ Poveznici pristupljeno: 16. srpnja 2019.
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uznemirujuéim sadrzajima te ispitati zastitne faktore i ulogu okoline u zastiti i edukaciji djece i mladih

0 opasnostima na internetu.

Rezultati su, izmedu ostalog pokazali da je najkoristenija druStvena mreza medu djecom od 9 do 17
Facebook, dok se na drugom mjestu nalazi Instagram. Pri tome svako peto dijete u dobi od 9 do 17
godina u potpunostiili uglavhom ne zna promijeniti postavke privatnosti, npr. na drustvenim mrezama.
Svako Cetvrto dijete u dobi od 15 do 17 godina u posljednjih godinu dana susrelo se uzivo s osobom
koju su upoznali na internetu. Kada ih je zadnji put na internetu neSto uznemirilo ili im zasmetalo, vise
od pola djece u dobi od 9 do 17 godina je zatvorilo aplikaciju, svako treée dijete je blokiralo osobu kako
ih ona viSe ne bi mogla kontaktirati, a svako ¢etvrto dijete je ignoriralo problem. U proteklih godinu
dana vise od pola djece u dobi od 9 do 17 godina primilo je povredujucu ili neprimjerenu poruku.
Roditelji ¢eSée o aktivnostima na internetu razgovaraju s djecom mlade dobi. Takoder, roditelji puno
¢esée nadziru aktivnosti na internetu mlade djece te njima cesSc¢e daju savjete Sto uciniti ukoliko ih

netko uznemirava na internetu.

Navedeni rezultati oba istrazivanja pokazuju koliko vaznu ulogu mediji imaju u Zivotu djece i obitelji.
Takoder pokazuju koliko je nuzno osvijestiti vlastite medijske navike i navike djece, kako bi
kompetentnije s njima mogli razgovarati o medijskim sadrZajima. Roditelji, sukladno navedenim
istrazivanjima, naj¢esée odreduju koliko ¢e djeca vremenski koristiti medije, a manje koje ¢e sadriaje
pri tome konzumirati. Zabrinjava i o¢ekivani podatak da roditeljska kontrola slabi kod starije djece, koja
sve viSe sama koriste medije, uglavnom na mobitelima i tabletima. Zajednicko konzumiranje medija u

toj dobi postaje sve rjede, a potencijalne opasnosti sve izraZenije.

2.2.POZITIVNI UTJECAJI MEDIJA

Mediji pruzaju niz mogucnosti, od ucenja, brze dostupnosti informacijama, zabave, komunikacije s
drugima, razmjene iskustava te razvoja kreativnosti. Prema Konvenciji o pravima djeteta, drZave su
duZne osigurati djeci pristup informacijama vaznim za njihovu dobrobit te prilagodenim njihovoj dobi,
potrebama i interesima. Takoder i Nacionalna strategija za prava djece u RH od 2014. do 2020. istice
obveze poticanja kvalitetnih sadrZaja za djecu u medijima, osobito u podrucju prava djece na

sudjelovanje u aktivnostima slobodnog vremena®. Kvalitetni medijski sadrZaji za djecu vaZni su za

3 Nacionalna strategija za prava djece u RH od 2014. do 2020.

https://vlada.gov.hr/UserDocslmages//ZPP|/Strategije%20-

12


https://vlada.gov.hr/UserDocsImages/ZPPI/Strategije%20-%20OGP/socijalna%20politika/NACIONALNA%20STRATEGIJA%20ZA%20PRAVA%20DJECE%20U%20RHZA%20RAZDOBLJE%20OD%202014.%20DO%202020.%20GODINE%5b1%5d.pdf

razvoj djece u jezicnom, socijalnom i emocionalnom podrucju te u podrucju oCuvanja i zastite zdravlja,

sigurnosti i dobrobiti djece®®.

Uz prikladan odabir sadrzaja, djeca mogu, primjerice, nauditi o zivotima razli¢itih naroda i njihovim
tradicijama, razli¢itosti Zivotnih stilova i vrijednosti®’. Neki crtani filmovi obraduju teme korisne za
odgoj. Na primjer, Profesor Baltazar i Ulica Sezam, osmisljeni su s ciljem poticanja djece na pomaganje,
suradnju i empatiju. IstraZivanje Children's learning from television® isti¢e da Ulica Sezam, pored
ucenja intelektualnih vjestina, pomazZe djeci u prepoznavanju emocija. Obraduju se teme poput
ljubomore zbog rodenja brata ili sestre, neizvjesnosti nakon razvoda, ucenja o socijalnim i emotivnim
vjestinama, mirnom rjeSavanju problema, istraZivanja maste te poticanja na kretanje i zdravu
prehranu. Studija koju je autor knjige proveo pokazala je da su predskolska djeca koja su gledala
navedenu emisiju bila bolje pripremljena za Skolu te imala bolji uspjeh u kasnijem skolovanju, bolje
socijalne vjestine, vedu razinu altruizma, suradnje, samokontrole te manju razinu stereotipa. Uspjeh
serije rezultat je dozirane kombinacije humora, zabave, igre, odabira prikladnih tema i nacina njihove
obrade za odredenu djecju dob. Edukacijski sadrzaj prezentiran je jasno i kratko te u participaciji

gledatelja kroz igre.

Navedeni crtani filmovi samo su neki od primjera korisnih medijskih sadrZaja za djecu®. Zakonom o
Hrvatskoj radioteleviziji*® propisane su obveze proizvodnje i objavljivanja sadriaja za razli¢ite dobne
skupine djece, od predskolske i rane Skolske do adolescentske dobi. HRT u svojim programima mora

zadovoljiti interese javnosti na drZavnoj, regionalnoj i lokalnoj razini te osigurati odgovarajucu

%200GP/socijalna%20politika//NACIONALNA%20STRATEGIJA%20ZA%20PRAVA%20DJECE%20U%20RHZA%20R
AZDOBLJE%200D%202014.%20D0%202020.%20GODINE[1].pdf Poveznici pristupljeno: 19. travnja 2019.

36 Regulatorno tijelo za medije u Hrvatskoj, Agencija za elektroni¢ke medije, svake godine dodjeljuje sredstva iz
Fonda za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektroni¢kih medija, izmedu ostalog i za proizvodnju kvalitetnih
programa za djecu i mlade. U 2018. godini za tu je namjenu dodijeljeno ukupno 3.138.899 kuna za 79 djecjih
programa lokalnih i neprofitnih elektronickih medija, od ¢ega 71 radijskih i 8 televizijskih.

37 Izvor: http://mentalnozdravlje.com.hr/utjecaj-televizije-na-djecji-razvoj/ Poveznici pristupljeno: 28. lipnja
2019.

38 https://www.br-online.de/jugend/izi/english/publication/televizion/18 2005 E/fisch.pdf Poveznici
pristupljeno: 28. lipnja 2019. Autor Shalom M. Fisch analizira literaturu o uc¢incima obrazovne televizije i nudi
podatke o utjecaju obrazovnih televizijskih programa na djecje znanje, vjestine, stavove i ponasanje.

39 Primjeri dobrih komunikacijskih sadrzaja:
https://vimeo.com/24881635 "Fatma" je egipatska televizijska drama o 10-godisnjoj djevojcici koja Zeli i¢i u
Skolu, unato¢ oc¢evom protivljenju.

https://vimeo.com/24890440 ,Talking with Young People: Montage“ je TV kampanja o prevenciji, smanjenju
stigme i diskriminaciji HIV pozitivnih osoba, u kojima se roditeljima isti¢e vaznost otvorenog dijaloga o toj temi.

40 Zakon o Hrvatskoj radioteleviziji, Narodne novine broj 137/10, 76/12, 78/16, 46/17, 73/17. Obveze HRT-a
definirane su i Ugovorom Vlade RH s HRT-om o programskim obvezama za razdoblje 2018. - 2022.
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zastupljenost informativnoga, umjetnickog, kulturnog, obrazovnog, djecjeg, zabavnog, Sportskog i
drugog sadrZaja** Nadalje, HRT je duZan proizvoditi, suproizvoditi i objavljivati programe namijenjene
razli¢itim dobnim skupinama djece, od predskolske i rane Skolske dobi do adolescentske dobi,

prilagodene njihovim potrebama i usmjerene na promicanje njihove dobrobiti*?.

Ugovor izmedu Vlade RH i HRT-a o programskim obvezama za razdoblje 2018. - 2022. obvezuje HRT da
posebnu pozornost usmjeri na nove i nelinearne programske usluge te na formate, medijski izricaj i
dizajn prilagodene djeci i opéenito mladoj populaciji. Takoder se navodi da ¢e uz nove formate na
internetskom portalu i drustvenim mreZzama, HRT nastaviti redovito emitiranje dnevnih i tjednih
radijskih i televizijskih obrazovnih, zabavnih, glazbenih i drugih emisija za djecu i mlade. Zakljucno,
ugovorom se HRT obvezuje objavljivati programe na djeci i mladima najprikladnijim medijskim
platformama u kojima ée ih izravno ukljucivati u koncipiranje i produkciju sadrzaja, u vlastitim studijima
ili na mjestima i u situacijama u kojima djeca i mladi Zive, okupljaju se ili su aktivni®3.

Pitanje je, naravno, koliko se propisane obveze ucinkovito primjenjuju u praksi. Pravobraniteljica za
djecu*® u svom izvje$éu za 2018. godinu upozorila je da su potrebne prilagodbe tih sadrZaja senzibilitetu

i potrebama novih narastaja, koji sve manje gledaju klasi¢nu televiziju®.

Koje su uopée medijske potrebe djece, odnosno kako kreirati za njih koristan i zanimljiv medijski
sadrzaj? Odgovor prije svega ovisi o dobi djeteta. Dobne skupine djece dijele se u tri glavne grupe; rana
dob —od rodenja do Seste godine, srednja dob —izmedu sedme i jedanaeste godine te rana mladenacka
dob —izmedu dvanaeste i ¢etrnaeste godine®. Svaka dobna skupina ima svoje specifi¢nosti u glavnim
razvojnim osobinama; kognitivnim, drustveno-emocionalnim osobinama te komunikacijskim
potrebama. Za ranu dob (1 — 6 godina) karakteristicno je tesko razlikovanje stvarnosti od maste.
Medijski sadrZaji za tu dob trebaju imati jednostavan jezik, ponuditi primjere istraZivackog duha i Zelje
za ucenjem, odrzavati razigranost i raznolik tempo. U srednjoj dobi (7 — 11 godina) preporuca se
koristiti logicke zadatke, poticati kriticki nacin razmisljanja te uvoditi osjetljive teme koja prikazuju kako
se druga djeca nose s problemima. U ranoj mladenackoj dobi (12 — 14 godina) preporuka je naglasavati

postojanje suprotnih stajaliSta, misSljenja i perspektiva te razgovarati o drogama, nezasti¢enim

41 7akon o Hrvatskoj radioteleviziji, ¢lanak 5.

42 7akon o Hrvatskoj radioteleviziji, ¢lanak 7. stavak 1.

43 Ugovor Vlade RH s HRT-om o programskim obvezama za razdoblje 2018. - 2022., &lanak 43.

4 Nadzorno tijelo sa zadac¢om da $titi, prati i promi¢e prava i interese djece u RH http://dijete.hr/

4 |zvje$ce o radu Pravobraniteljice za djecu za 2018. godinu navodi da je ¢ak 80% televizijskog djedjeg programa
u 2018. emitirano na kanalu HTV2, na kojem udio sadrZaja za djecu iznosi 14% od ukupnog programa.

46 Kolucki, Barbara; Lemish, Dafna, Kako komunicirati s djecom, Fond Ujedinjenih naroda za djecu (UNICEF) Ured
za Hrvatsku rujan, 2013.
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seksualnim odnosima, maltretiranju i diskriminaciji. Tada je osobito vazno ne govoriti moralizatorski,

vec¢ uz puno humora i kreativnosti.

Istaknimo i da su Cesti slucajevi doprinosa medija promicanju djecjih prava u razli¢itim podrucjima -
obrazovnim, zdravstvenim, ekonomskim i socijalnim, pravosudnim, kao i javno otvaranje mnogih
pitanja koja bi ostala daleko izvan dosega zakona i javnosti da ih mediji nisu dotakli, iznijeli i prozvali
odgovorne. Mediji se, primjerice, sve vise koriste u humanitarne svrhe, ¢ime se pomaze djeci koja su
pogodena siromastvom, bolestima i humanitarnim krizama. Sve navedeno ukazuje na to da su mediji,
unatoc€ svim svojim moguénostima, ipak samo alati, bez unaprijed odredenog pozitivhog ili negativnog
predznaka. Upravo su konzumenti medija oni koji im svojim svjesnim ili nesvjesnim odabirima daju

jedan od tih predznaka.

2.3.NEGATIVNI UTJECAJI MEDIJA

Koliko konzumacija medija utjeCe na smanjenje koncentracije i pamcenja kod djece? Ima li
prekomjerno koristenje medija veze s poremecajima raspolozZenja (depresijom, ank